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Sie können sich
sehen lassen
Die Suche nach Produkten oder
Dienstleistungen beginnt in 7 von 10
Fällen im Internet. Hier zeigt sich,
welche Anbieter in die engere Wahl
kommen und wer übersehen wird.

Was früher die Lage der
Gewerbetreibenden war, ist heute
die PLATZIERUNG in den
Suchmaschinen und Sozialen
Netzwerken.

Das ist doch
kompliziert
Eine gute Sichtbarkeit im Internet
und auf den sozialen Medien ist keine
Raketenwissenschaft, auch wenn es
manchmal von sogenannten Experten
so suggeriert wird.
Regelmäßigkeit und Aktualität sind
König im schnelllebigen
Digitalzeitalter.
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CHECKLISTE

Auf welchem Platz befinde ich mich in der Googlesuche,
wenn man unsere Dienstleistung/Produkt sucht?

Finden Suchende sofort, was sie erwarten, sobald Sie
die Webseite erreichen? 

(Achtung: im Privat- oder Inkognitomodus surfen, damit ihre früheren Suchen
das Ergebnis nicht abfälschen)

Bsp. Wird ein Spezialist für Rohrreinigung gesucht, möchten Interessent*innen
genau das vorfinden und sich nicht erst durch die 20-jährige Firmenhistorie
klicken müssen.

Haben Sie Ihre Dienstleistung/Produkt schon mal selbst
"gegooglet"?
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Verfügt Ihre Webseite über geringe Ladezeiten?

Ist Ihre Webseite verschlüsselt?

Über die Hälfte der Suchanfragen heute werden bereits von mobilen
Endgeräten getätigt - Tendenz steigend. Testen Sie hierfür die richtige
Darstellung all Ihrer Webinhalte auf verschiedenen Geräten (PC, Tablet,
Handy).

Menschen haben eine durchschnittliche Aufmerksamkeitsspanne von 7
Sekunden, die meisten Webseiten haben allerdings eine Ladezeit von 8,1
Sekunden - Sie könne Sich sicherlich vorstellen, wie häufig Interessent*innen
von Webseiten abspringen.

Sie erkennen das am https:// in der Adresszeile – das ist Standard und
speziell für Shop-Betreiber ein absolutes Muss.

Ist Ihre Webseite für Smartphones optimiert?
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Nutzen Sie Social-Media-Kanäle

Wenn JA, welche Kanäle nutzen Sie? 

Wenn JA, wo und wie häufig wird monatlich gepostet?

Integrierte Videos fallen auf und werden von den Suchmaschinen belohnt,
dennoch verzichten 92% der Websites darauf. Sie können Sich durch Videos
von ihren Mitbewerbern abheben und sich dadurch einen Expertenstatus
erarbeiten.

Im Wettbewerb stehen Ihre Chancen gut: Laut gemeinsamer Studie von Das
Örtliche und SIINDA sind derzeit noch 8 von 10 kleine und mittlere
Unternehmen nicht im Social Web aktiv. Nur 17 Prozent nutzen Facebook, 8
Prozent Instagram und 4 Prozent Twitter.

Nutzen Sie Videos auf Ihrer Webseite
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Würden Sie Ihr eigener Online-Auftritt überzeugen?

Machen Sie kurze Notizen was Ihnen (nicht) gefällt.

Sie kennen Ihre Zielgruppe am besten. Versetzen Sie sich einfach in
die Lage Ihrer Kunden

eine eigene Online Präsenz ist heute kein Luxus mehr
es gibt unkomplizierte Lösungen, die nach Erstellung
selbst gewartet und aktualisiert werden können

Wenn Sie bei der letzten Frage mit "NEIN" geantwortet
haben oder verunsichert waren, halten wir unseren 4-
Punkte-Plan in eine digitale Zukunft und ein persönlichen
Beratungstermin für sinnvoll.
Denn wir wissen:

Vergleichen Sie Ihren Auftritt mit dem von Mitbewerbern
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